DANIEL MARTI

In diesem Jahr ist der BSC YB erstmals an der Solo-

thurner Herbstmesse HESO zu Gast. Die Messe, die

Jahr fiir Jahr um die 100'000 Besucher anlockt, findet

vom Freitag, 20., bis Sonntag, 29. September 2019

statt. YB wird sich vor Ort mit einem interaktiven

Messestand und einem ausgewahlten Fanartikel-

Sortiment prasentieren. Unter anderem wer-

den die Messebesucher die Mdglichkeit ha-

ben, sich mit dem Meisterpokal
abzulichten.

il -
-

Interview mit Stefan Ingold

Die FORM AG hat den YB-Auftritt an
der HESO konzipiert und umgesetzt.
Worauf habt ihr ein besonderes Augen-
merk gelegt?
Der YB-Messestand ist in zwei Bereiche unter-
teilt. Beim Eingangsbereich stehen die Emotionen im
Vordergrund, welche den Fussballsport so attraktiv
machen. Hier kann sich jeder Besucher mit dem Meis-
terpokal fotografieren lassen, zwei YB-Fussballti-
sche laden zum gemeinsamen Tdggeliturnier ein,
Spielsequenzen werden auf Grossleinwand gezeigt
und es gibt eine Begegnungszone. Der zweite Be-
reich ist der Fanshop. Hier kann der Messebesucher
diverse Fanartikel direkt kaufen.

Was soll der Besuch am YB-Stand bei den Messe-
besuchern ausldsen? Welche Ziele verfolgt der
Club mit diesem Auftritt an der HESO?

Ganz Bern ist nach dem zweimaligen Meistertitel in
Fanstimmung. Diese Faszination des Klubs wollen
wir nach Solothurn tragen. Wir wollen weitere Fans
gewinnen und YB als personlichen und sympathi-
schen Verein prasentieren.

Die FORM AG hat bereits den neuen Fanshop im
Wankdorf Center gestaltet, der insbesondere in
der Produktprasentation neue Wege geht. Wel-
che Uberlegungen haben zu diesem innovativen
Ansatz gefiihrt?

Wir haben uns iiber die Anfrage von YB sehr gefreut.
Jedoch waren der kleine Shop und das grosse Pro-
duktsortiment eine grosse Herausforderung. Eine
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konventionelle Produktprasenta-
tion konnten wir nicht anwenden.
Unser Ansatz war, die finf Meter
Raumhohe in die Produktprasenta-
tion zu integrieren und die Aus-
stellungsshirts mit einem «Lift-
system» in der Hohe zu
prasentieren und darunter die ein-
zelnen Grds-sen in den Filzschub-
laden dem Kunden zugénglich zu
machen. Alles in Gelb-Schwarz
mit neuen Kassenbereichen. Von
aussen gut einsehbar, wirkt der
neue Shop sehr einladend.

Bist Du zufrieden mit dem
Ergebnis?

Unsere Freude ist gross. Aber
viel wichtiger ist das Feedback
von YB und den Fans. Dieses
ist sehr positiv. Sogar in Spit-
zenfrequenzen vor und nach
dem Match hat sich das Kon-
zept hervorragend bewahrt.

Die FORM AG ist seit dieser

Saison Partner des BSC YB,

prasentiert sich auf der

LED-Briistungsbande und

hat vier Saisonkarten in der

Valiant Lounge gebucht.

Was hat euch zu diesem

Schritt veranlasst?

Als Berner Firma passt das

Engagement bei YB, und der

Mix in der neuen Valiant Lounge stimmt. Diese
Netzwerk-Plattform ist fiir uns sehr spannend. Und
die Spannung wahrend dem Match ist natiirlich gross-
artig. Ich wiinsche YB eine starke Saison.
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